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一瓶一瓶““网红网红””双柚汁如何撑起一个富民产业双柚汁如何撑起一个富民产业？？
杭州日报记者 邱丹晨

“现在很多超市、火锅店都有卖，满满柚子香，特别是冰镇过后，口味是真不错。”杭州市民赵宇告诉记者，过年过节他还会买些大瓶装的双柚汁。“在我家，

这个味道几乎‘老少皆宜’。”

玻璃瓶灌装、嫩黄色外观、酸甜清爽的口感……刚刚过去的盛夏，一款主打常山胡柚的饮品双柚汁畅销长三角地区，成了不少食客餐桌上的“标配”。近

日，记者走访了杭州市内多家商超、餐饮店发现，相关产品多达十余种。双柚汁，究竟是如何火起来的？

“大瓶1千克，小瓶300克，销量排
店里前三。”拱墅区一家桐庐饭店老板
郑老板告诉记者。店里收银台的中心
位置，淡黄色瓶身的柚香谷双柚汁非常
显眼，在她的店里，除了双柚汁，还有可
乐、雪碧、王老吉、果粒橙等多种饮料。

提到这款双柚汁，不少店员也有印
象。去年底，经销商上门来推销，“我们
都尝过，还不错，桐庐菜口味比较重，配
这个饮料解腻解辣。但那个时候没多
少人点。”店员小王说，今年1月，店里试
订了两箱。“一直到四月初的样子，好像
一下子火了，销量上去了，不用我们推
荐，很多客人会主动点名要。”

在一家位于市区的杭州本土水果

连锁品牌店里，记者也见到了双柚汁的
身影，就摆在进门位置。与前一家餐饮
店不同的是，这家水果店里售卖的另一
个品牌真植的双柚汁。

“不愁卖，朋友聚餐、单位订货都
有。”该门店负责人李先生介绍。店里
主营鲜果，还兼卖几款小众高端的果味
饮品，总部统一在线下各门店铺货。像
这款300毫升小瓶装的双柚汁，今年四
月份前后进店售卖，6.8元一瓶。

记者来到一家位于凤起路的大型
超市，在果饮区，货架上摆放着四种不
同品牌的双柚汁饮品，都为300或接近
300毫升的小瓶包装，价格不尽相同，从
5.9元到8元每瓶不等。

此外，这几款饮料的包装设计也有
一定的相似性，透明的玻璃罐装、刻有
浮雕的玻璃瓶、手绘柚子图标，再加上
色泽相近的淡黄饮料体，不仔细看似乎
有些难以分辨。现场销售人员说，果汁
类饮料中，除了青柠汁最受欢迎，就属
双柚汁了，据他的观察，来买的大多是
年轻人，几款双柚汁的销售情况都“差
不太多”，有人买相对便宜些的，有人买
更合口味的。

打开某手机购物软件，搜索“双柚
汁”，十余种不同品牌的双柚汁映入眼
帘。衢州常山、山东济宁、湖州德清、河
南郑州、广东中山……产地遍布全国各
地。

实际上，双柚汁的突然走俏，并不
是个例。去年，一款小青柠果汁饮料爆
火，线上线下一瓶难求，此后便有不少
厂家跟进，如今市场上已出现多达数十
款同类产品。无疑，果汁饮料正受到越
来越多消费者，特别是年轻人的欢迎。

记者了解到，目前市场上的双柚汁
大多为胡柚及香柚复合果汁饮料，最早
为衢州常山恒寿堂柚果股份有限公司
研发生产的柚香谷双柚汁。

“这款双柚汁一上架就经常出现断
货的情况，是我们平台的网红产品。”杭
州盒马网络科技有限公司副总经理罗
芸说，今年1月份盒马销售平台引进以
来，一直供不应求。记者打开手机，定
位最近的盒马店看到，在“果味饮料热

卖榜”上，按最近7天销量和销售额统
计，两种规格的柚香谷双柚汁分别排在
第一、二位。

恒寿堂有关负责人介绍，今年上半
年，柚香谷双柚汁已经突破160万箱、
销售额1亿元，订单排到了年底，“甚至
还在往上走”。目前，该款产品已经实
现浙江市场全域覆盖，长三角市场全面
打开。

双柚汁“复刻”小青柠的火爆，并非
发生在一夜之间。据悉，该生产企业多
年前就围着常山胡柚搞加工，生意一直
不温不火。如何让微苦的胡柚叫好又
叫座？企业多方考察，有了将日本香柚
和常山胡柚结合的想法。七年前，又将
香柚引种到常山。早在2019年，企业

便着手研发，2020年3月，一款“蜜炼双
柚”饮料面世，这也被看作柚香谷双柚
汁早期版本。

“为了让产品走出衢州，我们在
2021年启动了产品升级，包括口感、外
包装、品名等都有更新。”该负责人表
示，当年6月，第一批升级后的柚香谷双
柚汁从常山工厂下线。

在这名负责人看来，双柚汁的走红
还源于当今年轻人对于养生的追求。

“如今90后00后作为饮品市场的主力
军，也更加注重养生。”他表示，双柚汁
既有胡柚润肺养生的内涵，又有香柚酸
甜清爽的口感。在大健康时代，清爽的
口感加上营养健康的标签足够吸引消
费者。

双柚汁主打常山胡柚，是常山乃至
衢州家喻户晓的地方特有柑橘品种，由
酸橙与柚天然杂交而成，距今已有600

多年栽种历史，具备清热解毒、化痰消食
等功效。但是长时间以来，胡柚却因为
略带苦涩的口感难以吸引年轻人的喜

爱，在常山几乎随处可见，却身价平平。
双柚汁的火爆，乍一听，就是做了个

简单的加法——把常山胡柚和日本香柚
搭配，制成混合口味饮品，实则是全新的
打法。现在，企业香柚的种植面积已经
扩大到1万多亩，加上常山全县原有的
10万余亩胡柚，这场“双柚合璧”的变
革，重构了常山原有的果业格局。

截至目前，常山县拥有县级以上农
业龙头企业64家，其中国家级2家。全
县胡柚种植面积10.5万亩，鲜果产量14
万吨，衢枳壳原药材年产量0.6万吨，总
产值20亿元。

事实上，在常山，有关胡柚的饮品，
不少企业都在做。以浙江艾佳果蔬开发
有限公司的胡柚汁产品为例，企业负责
人钦韩芬介绍，早在20世纪80年代，企
业就开始胡柚的深加工探索。由于胡柚
本身微苦的特性，过去胡柚汁口感也偏
苦，一直没能打响。如今，通过在种植和
生产加工阶段进行技术改良和优化，胡

柚汁的口感更容易被大众接受，销售也
获得拓展。

双柚汁的火爆也带动了胡柚鲜果的
销售。“今年挂果不错，再有一个月就能
摘了。”最近，常山县青石镇祥俊农场负
责人孔志有心情不错，县里一家生产企
业刚刚与他签订了300吨鲜果收购订
单，只待胡柚采摘。“双柚汁卖得好，胡柚
需求更大了，比去年增加了100多吨。”

“深加工的兴起，产业链的延伸，不
仅能够给企业带来直接效益，也推动了
胡柚收购价格稳步提升，带动村民增收，
解决就业问题。”常山县农业农村局有关
负责人表示。近年来，常山聚焦“两柚一
茶”全产业链发展，不断研发胡柚深加工
产品，已开发出“饮、食、健、美、药、香、
料、茶”八大系列70多种产品，直接带动
农民增收10亿元以上。在胡柚生产加
工龙头企业带动下，今年常山全县双柚
产业总产值预计可达30亿元。
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编者按：近日，杭州日报、杭+新闻客户端等平台刊发《一瓶“网红”双柚汁如何撑起一个富民产业？》

一文，报道我县胡柚衍生产品双柚汁在各地市场颇受欢迎，讲述了我县胡柚相关产品带动农民增收的故

事。现本报刊发全文，以飨读者。


